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Bakgrund och syfte

Konsumentverket har fatt i uppdrag av regeringen att stimulera konsumenter
till mer miljosmarta konsumtionsmonster. | uppdraget ingar bland annat att
genomfora lampliga atgarder for att underlatta undervisningen i skolan om
konsumtionens paverkan pa miljon. Det kan till exempel handla om att se till
att det finns relevant skolmaterial tillgangligt och att ta fram férslag pa
lektionsupplagg. For att sakerstélla att vara insatser kommer att underlatta
skolornas undervisning behover vi hamta in kunskap fran lararna. Vi har
darfor gjort en kvantitativ undersdkning med larare deras undervisning for
miljomassigt hallbar konsumtion.

Syftet med den har undersokningen ar att ta reda pa vilka forutsattningar
larare har att undervisa om konsumtionens paverkan pa miljon. En
kartlaggning av hur de arbetar med omradet samt vilket behov av stod de har.
Resultatet ska anvandas som underlag for Konsumentverkets kommande
insatser mot skolan. Denna rapport redovisar resultatet av undersokningen i
diagramformat.
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Metod

Malgrupp
- Larare i grundskolan arskurs 7-9

= Hem- och konsumentkunskap, Naturorienterande amnen samt
Geografi

- Léarare pa gymnasiet
= Naturkunskap och Samhallskunskap

Datainsamling

- Webbenkater genom PFM Research "Lararpanelen” som bestar av drygt

18.000 larare, med fordelningen 65/35 procent for hogstadie- respektive
gymnasielarare

- Intervjuer genomfdrdes 8 september — 8 oktober 2017

Totalt 837 svar kom in, malséttningen var 1 000.

- Malet var att kvotera inkommande svar for att fa 200 svar per amne.

Kvoterna uppnaddes for grundskolan. For gymnasiet uppnaddes drygt
halften, det antalet svar utgor ett tillforlitligt underlag.
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Resultatredovisning

Redovisning av fragor med svarsalternativ

- Samtliga fragor med forkodade svarsalternativ redovisas i form av
stapeldiagram med kommenterande eller forklarande texter. Resultatet
redovisas pa totalniva samt per amne (Hem- och konsumentkunskap,
Naturorienterande amnen, Geografi, Naturkunskap och
Samhallskunskap).

Redovisning av prioriterade resultatomraden

- Tre resultatomraden har identifierats att ha paverkan pa lararnas
forutsattningar for undervisning i miljiomassigt hallbar konsumtion:
kompetens, organisatoriskt stod och undervisningsmaterial. For

dessa har en prioriteringsanalys gjorts som presenteras i en
atgardsmatris.
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Om respondenterna

svarande &r representativa for
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Resultat



Hur bedrivs undervisningen |
miljomassigt hallbar konsumtion?

Vilka amnesinriktningar?

Amnesovergdripande eller enskilt?

Vilket undervisningsmaterial anvands?

Hur varderar lararna befintligt undervisningsmaterial?
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Vad undervisar du om néar du undervisar for miljomassigt hallbar

konsumtion?
(Bastal: 837)

mTotalt ®mHem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi = Naturkunskap = Samhéllskunskap

=J= Hallbar konsumtion och produktion : 88 %
%s
Svarsalternativen &r " 83
grupperade efter de globala == Klimatférandringar 92 96
malen. 72
: 80
g aspekier det == Hallbar energi g9 % o6
undervisas mest om o0 &7
Rent vatten och sanitet % 79
- 76
53
Ekosystem och biologisk méangfald 20 90
= 87
. 51
Hallbara stader och samhéllen : 78
: 64
46
Hav och marina resurser 59
T 66
. 37
Hallbar industri, innovationer och infrastruktur 9 51
T 4041 T 1
0 50 100
%
: Amnesinriktningen varierar beroende p& huvudamne. T ex. undervisar larare i hem- och konsumentkunskap Konsument
Sid. 10 framst om Hallbar konsumtion och produktion. Lararea i no-dmnena och naturkunskap undervisar framst om verket - KO

Hallbar energi, klimatférandringar samt ekosystem och biologiskt mangfald. Geografilararna undervisar framst
om klimatférandringar. .



Anvander du dig av de globala malen (Agenda 2030) i din undervisning?
(Bastal: 837)

mTotalt ~=Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi = Naturkunskap = Samhaéllskunskap

100 -
Knappt halften anvander sig av
de globala mélen, och da framst
geografi-, naturkunskap- och
samhallskunskapslarare
66
\L 61 62 Cirka en femtedel svarar vet ej.
- har troligtvis lite eller ingen
kannedom om de globala
malen.
% 50 - 48
J/ 33
O -

Ja

Vet gj
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Hur arbetar du huvudsakligen for miljomassigt hallbar konsumtion?
(Bastal: 837)

mTotalt =Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi = Naturkunskap = Samhallskunskap

3 av 4 arbetar inom ramen for

100 4 sitt eget &amne. Geografi
arbetar i storre utstrackning
amnesovergripande.
80
74 74
66
Resultatet visar att det finns ett samarbete mellan hem- och
% 50 - konsumentkunskap och no-amnena i grundskolan.
Pa gymnasieniva samarbetar naturkunskap och
samhallskunskap.
30
22 21
18 20 20
5
2 2 1 2 4 32 3 4
0 1 _ emm e
Inom ramen for mitt eget  Amnesdvergripande med | temadagar Vet ej/kan inte bedéma

amne andra kollegor
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| vilken utstrackning anvéander du foljande undervisningsmaterial for

miljomassigt hallbar konsumtion?

Anvéander laromedel i 1ag grad: (Bastal: 837)
Inaktuella, dyra, daligt anpassade till
amnet, begransat innehall, ej bra

utformat Totalt 12 26 23
Hem- och konsumentkunskap 26 29
Laromedel fran Naturorienterade amnen 34 24
laromedelsforlag Geografi 31
Naturkunskap 18
Samhallskunskap i minst utstréackning Samhéllskunskap 17
Totalt 28
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Alla tre typer av undervisningsmaterial anvands i ungefar samma omfattning, av 40-55 procent av de svarande. verket - KO
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Vilket omdome ger du laromedlen fran laromedelsférlag, som du anvander i
undervisning for miljomassigt hallbar konsumtion?

84% av de som anvander
laromedel fran férlag ger hoga
omdoémen (4+5)

Totalt

Hem- och konsumentkunskap

Naturorienterade amnen

Lagt betyg (1+2) beror t ex Geografi
pa att laromedlen &r

inaktuella, oengagerade

och att de brister i innehall.

Naturkunskap

Sambhallskunskap

2

(Bastal: 420)

14 62 21

.

59 15

11

21 59

0%

50% 100%

| B 1 - Mycket daliga ™2 - Ganska daliga =~ 3 - Varkeneller © 4 - Ganska bra ® 5 - Mycketbra ™ Vet gj |

Konsument
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Vilket omdome ger du det skolmaterial fran andra aktorer, som du

anvander?
Néra 90% av de som anvander (BaStaI' 354)
material fran andra aktorer ger
héga omdémen (4+5).

Lagt betyg (1+2) motiveras Totalt 10 59 29
med att materialet &r
partiskt /vinklat i favor for i
organisationen.

Hem- och konsumentkunskap 6 64 27

Naturorienterade amnen

Geografi

Minst néjda —> Naturkunskap

Sambhallskunskap 12 63 23

0% 50% 100%
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Du har angett att du producerar eget material i stor utstrackning. Vad ar ditt

huvudsakliga skal till detta?
(Bastal: 460)

ETotalt ®Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen Geografi ~ ® Naturkunskap  ® Samhéllskunskap

100 H

Framsta anledningarna till att

producera eget material ar Exempel pa svar under

arbetssattet och brister i de »"Annat”:

laromedel som finns tillgangliga « Ger en battre helhet

» Laromedel ar ett
komplement
54 « Amnet forandras snabbt
» For att kunna anpassa och
% 50 A 46 Hem- och variera undervisningen
44 4443 konsumentkunskap uppger - Finns béttre material p&
i hogre grad avsaknad av annat hall
35 material.
\
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1314 1616
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Det ar mitt Brister i de Avsaknad av Kostnadsskal Annat Vet ej
arbetssatt l&romedel som material
finns K ¢
i onsumen
Siieh 21 verket - KO
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Var hamtar du huvudsakligen fakta- och informationsmaterial och 6vrigt

underlag till din undervisning for miljomassigt hallbar konsumtion?
(Bastal: 837)

mTotalt = Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen Geografi = Naturkunskap = Samhallskunskap

Internet ar den 83
dominerande <——  Sajter painternet 8%5
informationskallan. 79 5

Exempel pa sajter: TV-program Y
Statliga myndigheter 44&5

Intresseorganisationer a4
Ekocentrum.se —>  Ex lllustrerad vetenskap, R&d och Rén

A

sopor.nu Facklitteratur/facktidningar /
FN 50

Forskning.se 3436 —> Ex DN, SvD, Sydsvenskan, GP
havet.nu Dagstidningar 30 56

dn.se 48

earth.nullschool.net

Gapminder ] 1° —> ExSLI, UR

Globalis Film e 46

28
HK-bloggen 16

52 —> Ex Vetenskapens vérld, Kunskapskanalen, UR

54

NE 1(}
Medier Broschyrer 12 d
Wikipedia 8 15
Youtube

Radi 5:; —>  ExKlotet, Vetenskapsradion, P1
adioprogram
12

Gymnasielarare uppger i hdgre grad att 7
de hamtar material fran dagstidningar,
facklitteratur och radioprogram. Vet ]

NN

Grundskolelarare anvander filmmaterial i

hégre grad, framst geografilarare. 0 50 100

%
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Tycker du att det finns behov av kompletterande undervisningsmaterial
som du kan anvandai din undervisning for miljomassigt hallbar

konsumtion?
(Bastal: 837)

m Totalt =Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi = Naturkunskap = Samhallskunskap
100 -

43% anser att det finns behov for Som exempel anges:
. —> .
kompletterande material. * Film
« Material om héllbar utveckling
» Digitala hjalpmedel
- Material samlat pa ett stélle
som uppdateras ofta

En stor andel, 41%, svarar vet ej*

%

Ja Nej Vet gj

Ett bra undervisningsmaterial kédnnetecknas bland annat av att det ar aktuellt, tydligt, anpassat, latt att ta till sig,

blandat med bild och text, diskussionsvanligt, vetenskapligt grundat. K i
i onsumen
Sid. 18
*Det kan tyda pa att manga inte reflekterat Gver om befintligt material ger en heltackande och aktuell bild verket - KO




FOorutsattningar for att undervisa for
miljomassigt hallbar konsumtion?

* Undervisningsmaterial
* Organisatoriskt stdd

* Kompetens

: Konsument
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| vilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden?
(Bastal: 837)

Undervisningsmaterial —

tillganglighet och utbud Totalt

Hem- och konsumentkunskap
Jag tycker det ar latt att

hitta bra undenisnings- Naturorienterade amnen
material f6r undenisning

om miljdmassigt hallbar Geografi
konsumtion

Naturkunskap

Samhéllskunskap

Totalt

Hem- och konsumentkunskap 36
Jag tycker att utbudet av

denisningsmaterial

mitt behov av Naturorienterade &mnen 37
sningsstod for
massigt hallbar Geografi
nsumtion
Naturkunskap 35
Geografilarare ger Samhaliskunskap 37
undervisningsmaterial htga ' '
50% 100%

omddmen i storre utstrackning &n
Ovriga amneslarare.

B 1 Instammerintealls ®2 ©~3 ©4 M5 Instammer helt ¥ Vet gj |

40 procent tycker det &r latt att hitta bra undervisningsmaterial om miljdmassigt hallbar konsumtion. 5&?(56 l,‘ém?(not

Drygt 30 procent tycker att utbudet av undervisningsmaterial moter behovet av undervisningsstod.




| vilken utstrackning instammer du i féljande pastaenden?

(Bastal: 837) Hog andel vet ej kan tyda
Organisatoriskt stod pa laga forvantningar

1 av 3 upplever att de har tillrackligt stod Totalt

Hem- och konsumentkunskap

Jag far tillrackligt stod
fran skolledningen i min Naturorienterade amnen
undenisning for

miljomassigt hallbar

A Geografi
konsumtion g

Naturkunskap

Minst stod = Samhallskunskap

1 av 4 upplever att det har tillrackligt
med tid for forberedelser. Totalt

Hem- och konsumentkunskap
Naturorienterade &mnen

Geografi

Naturkunskap

Mest tid > Sambhallskunskap

0% 50% 100%
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| vilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden?

Kompetens Totalt

Hem- och konsumentkunskap
Jag har tillracklig kunskap
for att undenisa for
miljomassigt hallbar
konsumtion

Naturorienterade amnen
Geografi
Hogst kompetens > Naturkunskap

Samhaéllskunskap

Totalt

. . Hem- och konsumentkunskap
Jag vet hur/pa vilket satt

jag ska undenisa for
miljémassigt hallbar
konsumtion

Naturorienterade &mnen
Geografi

Naturkunskap
Samhaéllskunskap

Totalt sett Totalt

I totalt sett bra Hem- och konsumentkunskap
tsattningar for att
unna undenisa for
miljoméassigt hallbar
konsumtion

Naturorienterade amnen
Geografi
Naturkunskap jli= )

Samhéllskunskap

Totalt sett ar férutsattningarna
battre for larare i geografi och
naturkunskap.

0%

hur de ska undervisa i amnet

(Bastal: 837)
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Vilka insatser skulle framja
undervisningen for miljomassigt
hallbar konsumtion?
* Vilken typ av undervisningsmaterial?

* Vilken typ av kompetensutveckling?

e Hur ska stod fran Konsumentverket marknadsforas?

: Konsument
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Vilka insatser anser du skulle framja undervisningen for miljomassigt

hallbar konsumtion?
(Bastal: 837)

mTotalt ®mHem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen Geografi 5 Naturkunskap  ® Samhallskunskap

. Grundskolelarare uppger i

Lektionsupplagg, exempelvis en lektionsbank med konkreta 60 .. .
. - 58° storre utstrackning
lektionsupplagg. 52 . .
4 lektionsupplagg.
Webbportal, dar skol- och faktamaterial inom omréadet och fran olika 49, 54
aktorer finns samlat =T G
_ & 54
Kompetensutveckling ; 48
2 50
_ _ ) _ 36 Gymnasielarare uppger i
Popularvetenskapliga presentanoroler av forskning och resultat inom AL 38 storre utstrackning
omradet 79 52 popularvetenskapliga
43 presentationer.
Skolmaterial 3032
224
Stod for larare att utveckla sin undervisning genom didaktiska metoder 2?8
och verktyg 5526 30
Insatser inom ramen for lararutbildningen ﬁfz?
11

Ser inget behov av ndgra sarskilda insatser %

Vet €] }Z

02

0 50 100

%

Lektionsupplagg, webbportal och kompetensutveckling uppges generellt sett vara de
insatser som framst skulle framja undervisningen for miljomassigt hallbar konsumtion. Konsument

Sid. 24 verket - KO




Vilken typ av skolmaterial anser du framst skulle framja undervisningen for

miljomassigt hallbar konsumtion?
(Bastal: 837)

mTotalt ®Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi = Naturkunskap  ® Samhallskunskap

100

En betydande majoritet, 63%, foredrar korta
filmavsnitt med uppgifter och lararhandledning
framfér Amnesoévergripande material.

%

8
3 4 3
0 0]

Korta filmavsnitt med uppgifter och  Ett &mnesdvergripande material med Vet gj
lararhandledning uppgifter och lararhandledning
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Vilken typ av kompetensutveckling for att framja undervisningen for

miljomassigt hallbar konsumtion skulle du féredra?
(Bastal: 837)

® Totalt ® Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen (biologi, kemi, fysik, teknik) = Geografi ® Naturkunskap ® Samhéllskunskap

100 -

Resultatet visar ingen tydlig prioritering for vilken typ

av kompetensutveckling som lararna féredrar.
NO-larare foredrar i G il
hogre grad digitala f“yn:’naS{ehqrare
kurser och webbinarier. oredrar | hogre

grad lasmaterial.
% 50 48 47

45
45 43

Fysisk kurs pd endag  Fysisk kurs pa tva Digitala kurser och Lasmaterial Vet gj
dagar webbinarier

Sid. 26 2017-11-13 Respondenterna har kunnat ange annan typ av kompetensutveckling i Konsument
fritext, exempel pa svar: férelasningar, utbildningsdagar, filmer. verket - KO



Har du genomfért nagon kompetensutveckling (kurs, konferens,
forelasning, kollegialt larande, webbinarium m.m.) inom miljomassigt
hallbar konsumtion under de senaste tre aren?

(Bastal: 837)

mTotalt =Hem- och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi = Naturkunskap = Samhallskunskap

100 -
JA 20% NEJ 77%
Bastal: 171 g1 82
Kurs 27 77 79
Konferens 32
Forelasning 63
Webbinarium 4
Forelasning ar vanligaste
formen for kompetens-
0, m
% 50 utveckling

Nej Vet ej

: Konsument
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Hur tycker du att Konsumentverket ska marknadsfora

undervisningsmaterial och stod till larare?
(Bastal: 837)

mTotalt = Hem-och konsumentkunskap = Naturorienterande &mnen = Geografi ~ ® Naturkunskap  ® Samhallskunskap

66% foredrar att fa information via 66 7
mejlutskick, framst gymnasielarare och Mejlutskick ,60
hem- och konsumentkunskapslarare. - 76
49 . . o . .
Digitala I lattf 4 Halften foredrar att fa information
Igitala lararplattformar - 56 via digitala |drarplattformat, framst
40 geografilarare.
31
Larartidskrifter - digitalt e
23 34
27
) ) 27
Larartidskrifter - pappersupplaga ]
30
f{ (framst FB, Instagram, Youtube, Twitter)
. . Sociala medier ® o9
Grundskolelarare uppger sociala 6
. oo B 19
medier och skolmassa i hogre
grad dn gymnasieldrare. 8.0
Skolmassa 22
L 13
13
4
Vet gj 38
6
T T 1
0 50 100

%
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Sammanfattning



Vad undervisar larare om inom amnet miljomassigt hallbar konsumtion?

Amnesinriktningen pa miljomassigt hallbar konsumtion varierar mellan olika amnesomraden. |
naturorienterande amnen och naturkunskap undervisar lararna framst om hallbar konsumtion
och klimatférandringar. Hem- och konsumentkunskap- och samhallskunskapsléararna undervisar
framst om hallbar konsumtion och produktion. | &mnet geografi undervisar man framst om
Klimatforandringar.

3 av 4 svarande uppger att de arbetar inom ramen for sitt eget @mne. Geografilarare arbetar
amnesovergripande i storre utstrackning an andra &mneslarare.

Vilket undervisningsmaterial anvands?

Laromedel fran laromedelsforlag, egenproducerat material och skolmaterial fran andra aktorer
anvands i ungefar samma omfattning, av mellan 40-55 procent, av de svarande.

Grundskolelarare anvander laromedel fran laromedelsforlag i signifikant storre utstrackning an
gymnasielarare. Gymnasielarare anvander egenproducerat material i storre utstrackning.

Skolmaterial fran andra aktorer anvands i storre utstrackning av larare i hem- och
konsumentkunskap.

Anledningen till att [arare producerar eget material ar framst att det &r deras arbetssatt och att
det finns brister i befintligt laromedel, det ar till exempel inaktuellt, inte anpassat till amnet eller
inte engagerande. Larare i samhallskunskap uppger i hdgre grad att det saknas material.

: Konsument
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Internet ar framsta informationskallan

4 av 5 larare hamtar fakta- och informationsmaterial fran sajter pa internet. Som exempel
uppges statliga myndighets sajter, utbildningssajter och olika intresseorganisationers hemsidor.

Gymnasielarare uppger dock i signifikant hdgre grad an grundskolelérare att de aven hamtar
information fran dagstidningar, facklitteratur och radioprogram.

Grundskolelarare anvander filmmaterial i signifikant hogre grad &n gymnasielarare. Det
sistndmnda galler aven larare i naturkunskap jamfort med larare i samhallskunskap.

Stort behov for kompletterande material

43 procent uppger att det finns behov for kompletterande undervisningsmaterial, som tex film,
digitala hjalpmedel, informationsportal (dar material uppdateras och finns samlat pa ett stalle).

Bra undervisningsmaterial kAnnetecknas bland annat av att det ar aktuellt, tydligt, anpassat till
elever/laroplanen, latt ta till sig, varierat med bilder och text och att det &r diskussionsvéanligt.
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Hur bedOmer lararna forutsattningarna for att undervisa i amnet
miljdmassigt hallbar konsumtion?

Det organisatoriska stodet far lagt omdéme och da framst tiden lararna far till att férbereda
undervisningen. Endast 1 av 5 upplever att de far tillrackligt med tid till forberedelser.

Nar det galler det generella stodet fran skolledningen sa far det ocksa ett lagt betyg. 1 av 3
upplever att de far tillrackligt med stod fran skolledningen. Har ar det ocksa en relativt hog
andel som inte kan ge nagot betyg. Det kan tyda pa att man inte forvantar sig nagon hjalp
och darfor ej heller har reflekterat kring detta.

Lararnas kompetens i amnet upplevs som hdg. Cirka 60 procent uppger att de har tillrackligt
med kunskap och vet hur de ska undervisa for miljomassigt hallbar konsumtion. Detta trots
att endast 1 av 5 genomfort nagon form av kompetensutveckling i &mnet. De svarande
anser att kompetenshojande insatser i hog grad bidrar till att framja undervisningen for
miljomassigt hallbar konsumtion.

Undervisningsmaterialet far generellt 1agt betyg. 34 procent upplever att utbudet av
undervisningsmaterial moter behovet av undervisningsstdd. 40 procent tycker det ar latt att
hitta bra undervisningsmaterial.
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Stod vid tolkning av atgardsmatrisen

En atgardsmatris har tagits fram for att identifiera prioriterade omraden med avseende kring larares forutsattningar att undervisa om
konsumtionens paverkan pa miljon. | atgardsmatrisen visas vilka faktorer man vid ett forbattringsarbete far bast utvaxling av att prioritera i
nulaget. Rekommendationer gors utifran vilket falt omradet hamnar inom. Kannetecknade for de olika falten ar:

I Uppratthalla

Faktorer inom gront falt har starkt samband med lararnas Bevaka Upprétthalla
forutsattningar att undervisa om konsumtionens paverkan pa miljon.
Det relativt hogre resultatet gor att dessa har en positiv inverkan pa
lararnas totala forutsattningar. Detta &r omraden dar det bor
sékerstallas att det goda resultatet uppratthalls.

Hégre

o Prioritera
B Prioritera

Lagre

Faktorer inom rétt falt har starkt samband med lararnas

forutsattningar att undervisa om konsumtionens paverkan pa miljon.
Det relativt lagre resultatet gor att dessa har en negativ inverkan pa
lararnas totala forutséttningar. De definieras déarfér som Lagre Hagre

forbattringsomraden. >

Utveckla Paverkan ar baserat pa ett statistiskt matt som
Faktorer inom gult falt har svagt samband med lararnas visar hur stor paverkan varje omrade har pa
férutsattningar att undervisa om konsumtionens paverkan p& miljén. forutsattningarna att undervisa om konsumtionens
Det relativt I&ga resultatet visar att det finns forbattringspotential paverkan pé& miljon.
inom dessa omraden. Det ar dock inte lika viktigt som att forbattra
faktorer som hamnar under "Prioritera”. Resultatet ar det faktiska omdomet fran

undersokningen.

l Bevara

Faktorer inom blatt falt har svagt samband med lararnas
forutsattningar att undervisa om konsumtionens paverkan pa miljon
idag och relativt hogre resultat. Har kravs inga direkta atgarder men
. det ar viktigt att behalla en hog niva eftersom en férsamring kan leda Konsument
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Atgardsmatris

Foljande omraden ingar i prioriteringsanalysen: undervisningsmaterial, organisatoriskt stod och kompetens med avseende
kring larares férutsattningar att undervisa om konsumtionens paverkan pa miljon. | atgardsmatrisen visas vilka omraden man
vid ett forbattringsarbete far bast utvaxling av att prioritera i nulaget.

Kompetenshdjande insatser
A behdvs for att uppréatthalla den
Kompetens redan héga kompetensen.
Lararna behover
kompetensutveckling for att
halla sig uppdaterade i amnet
och utveckla sina kunskaper

- Hog paverkan och hogt
resultat
- Bor uppratthallas

Hogre

Det organisatoriska stodet
bor ses som ett prioriterat
omrade som behover
forbattras. Framst tiden
lararna far till att forbereda
undervisningen behover
utdkas.

©
=
S
7
@
x

Organisatoriskt stod

- Svagt samband, kan bero - Starkt samband med
pa att manga producerar lararnas forutsattningar for
eget material. Lagt resultat. att undervisa och lagt
- Bor forbattras/utvecklas resultat
-> Bor forbattras/prioriteras.

Lagre

Undervisningsmaterialet far
generellt Iagt betyg och
behover forbattras/utvecklas.
Skolmaterialet har dock
relativt liten paverkan pa
" .. lararnas forutsattningar att
Lagre Hogre undervisa i amnet, vilket delvis
> kan bero pd att lararna i stor
utstrackning anvander sig av

egenproducerat material.

Grad av paverkan pa lararnas forutsattningar att undervisa om konsumtionens
paverkan pa miljon.
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Rekommendationer utifran atgardsmatrisen

Det organisatoriska stodet bor ses som ett prioriterat omrade som behover forbéattras.
Framst tiden lararna far till att férbereda undervisningen behdver utokas.

Kompetenshojande insatser behovs for att uppratthalla den redan héga kompetensen.
Lararna behover kompetensutveckling for att halla sig uppdaterade i &mnet och utveckla
sina kunskaper

Undervisningsmaterialet far generellt lagt betyg och behover forbattras/utvecklas.
Skolmaterialet har dock relativt liten paverkan pa lararnas forutsattningar att undervisa i
amnet, vilket delvis kan bero pa att lararna i stor utstrackning anvander sig av
egenproducerat material.

Amnesspecifika avvikelser

Organisatoriskt stod har for amnet naturkunskap lag paverkan pa lararnas férutséattningar att
undervisa i amnet konsumtionens paverkan pa miljon (hamnar i gul ruta).

Kompetens har for naturorienterade amnen lag paverkan pa lararnas forutséattningar att
undervisa i amnet (hamnar i bla ruta).

Larare i geografi ar mer ndjda med befintligt undervisningsmaterial, som far ett hogre
resultat (hamnar i bla ruta).
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Sid. 36

Skillnader mellan grundskola och gymnasium

En signifikant hogre andel grundskolelarare jamfért med gymnasielarare énskar framjande
insatser i form av lektionsupplagg.

Gymnasielarare uppger i hégre grad behov for populérvetenskapliga presentationer av
forskning och resultat.

Vidare uppger gymnasielarare att de hamtar fakta och undervisningsmaterial fran
dagstidningar, facklitteratur och radioprogram i storre utstrackning an grundskolelarare.

Amnesspecifika skillnader

Hem- och konsumentkunskapslarare uppger i hogre grad att man producerar eget
undervisningsmaterial av kostnadsskal och brist pa befintligt skolmaterial. Resultatet visar

ocksa att behovet av kompletterande material &r storstinom hem- och konsumentkunskap.

Sambhéllskunskapslérare producerar eget material och hdmtar material frin dagstidningar i
storre utstrackning.

Geografi och naturkunskap ser i storre utstrackning behov for en webbportal med samlad
information.

Geografilarare anvander sig av laromedel fran laromedelsforlag i storre utstrackning an
andra amnen och hamtar fakta och informationsmaterial fran film i hogre grad (ex SLI och
UR).
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Insatser som framjar lararnas forutsattningar att undervisa i
amnet

Lektionsupplagg och webbportal uppges generellt sett, tatt foljt av kompetensutveckling,
vara de insatser som skulle framja undervisningen for miljomassigt hallbar konsumtion. Det
bekraftas ocksa av de fritextsvar dar lararna hade majlighet att komma med 6vriga
synpunkter till Konsumentverket.

Korta filmavsnitt med uppgifter och lararhandledning uppges vara den typ av skolmaterial
som framst skulle framja undervisningen for miljomassigt hallbar konsumtion.

Undersokningen ger inget tydligt svar pa vilken typ av kompetensutveckling som skulle
framja undervisningen. Andelen som uppgett kurser ar dock nagot éverhangande.

De flesta respondenterna uppger att Konsumentverket bér marknadsfora
undervisningsmaterial och stod till larare med mejlutskick (dock en signifikant hégre andel
for gymnasielarare), foljt av digitala lararplattformar. Grundskolelarare uppger sociala
medier som marknadsféringskanal i hdgre grad an gymnasielarare.
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